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SKUPINA ~ CASOVE PASMA

MARKIZA GRP

MEDIA GROSS

TV Markiza, Doma, Dajto,
Markiza KRIMI,
Markiza KLASIK

a Nova International

predaj GRP na TV Markiza,
Doma, Dajto, Markiza KRIMI,
Markiza KLASIK
a Nova International

@ marca MEDIA NET
i NET CENY
@ dajto * vSetky indexy buduy

aplikované

17:00 - 22:59 PT

23:00 - 16:59 OFF
V pripade vysielania $pecidlnych podujati si MARKIZA-SLOVAKIA, VYSVETLIVKY POUZITYCH POJMOV model 2026 v Castiach, ktoré v nom nie sU upravené a blizsie
spol. s r.o. (dalej len “MARKIZA-SLOVAKIA”) vyhradzuje pravo preddvat CPP (Cost per Point) - cena za oslovenie 1 % divdkov v ndkupnej Specifikuju konkrétne podmienky.
v nich reklamu na zdklade Specidlneho cennika. cielovej skupine. k . : ; : : ,
X ., L. L . , ] Zaddavatelom sa rozumie agentura alebo klient s priamym obchodnym
Specidlne formy reklamy (Prgduct Placement, reportdze, sutaze, Je to cena 1 GRP-cena za jeden percentudlny bod sledovanosti.. vztahom s MARKIZA-SLOVAKIA
atd.) a online reklamu MARKIZA-SLOVAKIA preddva na zdklade ich GRP (Gross Rating Point) — kumulovana sledovanost divakov v ndkupnej [
samostatnych cennikov. cielovej skupine. Klientom (klientom zaddvatela) sa rozumie fyzickd alebo prdavnickd

osoba, ktord pisomne poverila zadavatela (t.j. agentiru) na ndkup

BlizSie vid' Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerénej AT o SN AV . ,
medidlnej komerénej komunikdcie vo vysielani MS.

komunikdcie v programovych sluzbdch, ktoré dopifaju Obchodny
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ZAVAZKY

REALIZOVANE NA ROCNEJ
KALENDARNEJ BAZE
(JANUAR - DECEMBER)

obdobie moze byt upravené
na zdklade vzajomnej dohody

OBJEMOVA
GARANCIA KLIENTA

vzajomny zavdazok oboch
stran dohody

V PRIPADE NESPLNENIA
OBJEMOVEJ GARANCIE

KLIENTA n [ Faw
Cenové podmienky sa prepo&itavajo ZLAVA ZA VCASNY PODPIS ZAVAZKU

na zaklade tabulky CPP GRID 2026.

Objemové zlavy sa znizia; celkova
maximalna vyska predstavuje 35 % 12 % zo CPP v pripade, Ze bude objemovy zavazok podpisany do 21. 11. 2025

z nenaplnenia objemovej

9 % zo CPP v pripade, ze bude objemovy zavazok podpisany do 12. 12. 2025

garancie.

5 % zo CPP v pripade, ze bude objemovy zavazok podpisany do 16. 01. 2026

VA £
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00001€-100000€ 1252€-1280€

150 001 € - 200 000 € 1195€-1220€

250 0016 - 300 000 € 1154€-1172€

400 001€ - 500 000 € 1095€-1122€

MEDIA GROSS GPP 3 230 &

Urovne CPP sU dané na zdklade ro&nej garancie finanéného objemu pred
zaciatkom procesu rezervdcie.

600 001€-700000€ 1033€-1065€
VsSetky sumy sU v Media Net Net cendch v EUR bez DPH.
Z&kladné CPP je aplikované pre kazdy rozpoéet samostatne. 800001€-900000¢€ 985€-1006€
Uvedené priklady priemerného zdkladného CPP sU informativne.

Skuto&ny vypodet priemerného zdkladného CPP bude poskytnuty 1000001€-1200000€ 9326 -967€
poverenymi zamestnancami MARKIZA-SLOVAKIA.

Hodnota CPP vychdadza z prirastkovej kalkuldcie. 1400 001€ - 1600 000 € 890€-908 €

*Bez hodnoty zdvazku sa aplikuje media Gross CPP ako zdklad vypoctu.

4 « OBCHODNY MODEL 2026 | PLATNY OD 1. 6. 2026



MESIAC (aplikovam!'TcEEklxadné CPP) INB.IIE-X* Icr?lll:;El;(I \ s
] 070 1,30 0,65
I 0,80 1,30 0,65
Il 1,05 1,30 0,65
I\, 125 1,30 0,65
0. 155 130 0,65
Ul 140 1,30 0,65
Ul 0,90 130 0,65
VIl 0,95 130 0,65
IX. (I 130 0,65
X. 155 130 0,65 P
XI. 155 130 0,65 dos
XIl. 1.-23. 145 1,30 0,65
XIl. 24.-31. 110 1,30 0,65

* index aplikovany na zdkladné mesacné CPP
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SPOT INDEXY

4

1o’ 79 % 20" 957

95 %

30" 125 %

125 % 40" 150 %

45" 160 % a0” 180 %

29" 190 % 60" 200 %

*vid' Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerénej komunikdcie v programovych
sluzbdch vysielatela MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o.
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OSTATNE PRIPLATKY /
POPLATKY**

e priplatok za produktovu exkluzivitu
v bloku: 120 %

e priplatok za oneskorené dodanie Sotu
alebo sponzorského odkazu: 50 %

e priplatok za neskoru rezervdciu: 30 %

e priplatok za nasadenie k exkluzivhemu
Sportovému obsahu: 60 %

e poplatok za sluzby poskytované
s hasadenim kampane vo verejnom
zdujme alebo charitativnej vyzvy*:
max. 15 000 €

* v zmysle § 98 a ods. 4 alebo ods. 5 zdkona ¢. 264/2022 Z.z. o
medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych zdkonov

PRIPLATKY ZA

PREMIOVE POZICIE
V REKLAMNYCH BLOKOCH

e prva pozicia e predposledna
40 %-ny priplatok  pozicia
25 %-ny priplatok
e posledna pozicia e tretia pozicia
40 %-ny priplatok 20 %-ny priplatok

e druha pozicia e dalSie vyziadané
30 %-ny priplatok pozicie
20 %-ny priplatok

**vid' Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerénej komunikdcie
v programovych sluzbdch vysielatela MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o.
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KRATKE PROGRAMY

A PREMJQVE BLOKY S TOP BLOKMI - 3’::::;"5
V KLUCOVYCH SU PUBLIKOVANE Ky
PROGRAMOCH MESACNE
VYHODA Z VYSOKYCH ,
PREMIOVE RATINGOV SILNE PREPOJENIE
UMIESTNENIE PODPORENA ODPOCITAVANIM ZNACKA/PROGRAM \
CASU POCAS REKLAMNYCH \

BLOKOV (MAX. 60”)
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TYPY VYSIELACICH ZMLUV
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KOMBINOVANE GARANTOVANE PEVNE
* 80 % GRP pldnovanych klientom « 100 % Sotov pldnovanych Klientom N « 100 % Sotov pldnovanych Klientom

* 20 % GRP planovanych MARKIZA-SLOVAKIA e cena vypodéitand na zdklade redine e zafixovand cena

e zafixovand maximdlna cena dorucenych GRP

e v pripade nedodania kampane moznost
fakturacie redlne dodanych GRPs
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SKUPINA MARKIZA GRP

GRP preddvané prostrednictvom TV Markiza, Doma, Dajto, Markiza KRIMI,
Markiza KLASIK, Nova International a dalSich potenciondlnych televiznych stanic
s meranou sledovanostou, odzrkadluje podiel disponibilnych GRP na kazdej
jednej televiznej stanici skupiny Markiza.

Rozdelenie GRP v skupine Markiza: 62 % na TV Markiza, 12 % na Doma & Nova
International, 11 % na Dajto, 10 % na Markiza KRIMI a 5 % na Markiza KLASIK.

V pripade spustenia novej televiznej stanice, bude podiel v rdmci rozdelenia GRP
upraveny na zdklade podielov disponibilnych ratingov v rdmci TV stanic skupiny
Markiza.

MARKIZA-SLOVAKIA si vyhradzuje pravo zmeny podielu GRP maximalne
3-krat rocne. Zmena podielu jednotlivych televiznych stanic bude zverejnena
minimalne 45 dni pred zaciatkom mesiaca, v ktorom budu nové podiely
aplikované.

V pripade, ze klientom/zaddvatelom objednand kampan nebude kopirovat
rozlozenie GRPs podla oficidlne uvedeného pomeru percenta GRP ako stanovuju
podmienky MARKIZA-SLOVAKIA vyplyvajuce z tohto dokumentu, bude klientovi/
zadavatelovi U¢tovany 15 %-ny priplatok na CPP platné v obdobi/obdobiach
vysielania takto objednanej kampane.
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TABULKA CIEN, ZAKLADNA TABULKA NA VYPOCET CPP

Tvori zdklad na pripravu zavaznej ponuky ndkupnych cenovych podmienok
pre klienta/zaddvatela a bude aplikovand pre vsetkych klientov/zaddvatelov.

SCHVALENIE CENOVYCH PODMIENOK

Predstavuje zdklad pre uzatvorenie Rdmcovej zmluvy alebo Memoranda
(sucastou ktorej su cenové podmienky pre jednotlivych klientov/zaddavatelov
poskytnuté na zdklade garantovanych rozpocétov) a pre zacatie procesu

rezervacie v sulade s dohodnutymi podmienkami.

KAMPAN BEZ SCHVALENIA CENOVYCH PODMIENOK

Bude realizovand v zmysle zdkladného cennika platného pre danu TV stanicu,
mesiac a ¢asové pasmo. Ak zaddavatel nema dohodnuté podmienky a CPP na
aktudlny rok, MARKIZA-SLOVAKIA vystavi navrh Zmluvy na vysielanie medidlnej
komercnej komunikdcie na prislusny mesiac, ktorého sa objedndavka tyka, a to

bez zohladnenia histdorie zaddavatela.

ZMLUVA

Predpoklad na uzatvorenie Zmluvy na vysielanie medidlnej komercnej
komunikdacie v programovych sluzbdach (Vysielacia zmluva, Rdmcovd zmluva dalej
len ako ,,Zmluva“) medzi MARKIZA-SLOVAKIA a zaddvatelom je prijatie zavaznej
objednavky od zadavatela.
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ZAKLADNE PRAVIDLA PROCESU REZERVACIE II.

ZAVAZNA OBJEDNAVKA

Musi byt podpisand opravnenou osobou zaddavatela. Musi obsahovat presnu identifikdciu
zaddvatela (ndzov, sidlo, ICO, DIC, IC DPH, atd), $pecifikdciu, na ktorej programovej sluzbe je
kampan objedndvand, casovu sSpecifikdciu kampane, Specifikdciu stopdzi, financny rozpocet
na kampan (cenu) a dohodnuté CPP na dany mesiac.

NAVRH ZMLUVY

Bude pripraveny zo strany MARKIZA-SLOVAKIA do 10 pracovnych dni (v &ase procesu
rezervdcie) od prijatia zdvaznej objedndvky.

DOBA REZERVACIE

Zacina plynut zaslanim Vysielacej zmluvy na emailovd adresu oprdvnenej osoby zaddvatela,
predstavuje lehotu 10 dni odo dna odoslania Vysielacej zmluvy a predstavuje alokaciu
reklomného ¢asu pre zaddavatela v konkrétnom reklamnom bloku.

REZERVACNY POPLATOK

Ak zaddvatel nepotvrdi Zmluvu pocas doby rezervdcie, rezervacia a ndvrh Zmluvy bude
automaticky zruseny. Zaddvatel je povinny uhradit rezerva&ny poplatok v prospech MARKIZA
-SLOVAKIA v sulade so Zmluvnymi podmienkami vysielania medidlnej komercnej komunikacie
v programovych sluzbdach vysielatela MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o.

ol

DODATOCNA UPRAVA PREDIKOVANYCH RATINGOV

V termine do 5 pracovnych dni od otvorenia rezervdcie je moznd dodatoc¢nd Uprava
predikovanych ratingov.
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SPONZORSKYM ODKAZOM JE CO NEMOZE OBSAHOVAT
UVEDENIE NAZVU SPONZORSKY ODKAZ?
e obchodného mena e propagacné prvky
e mena a priezviska sponzora, ktory plnenie poskytol e nabddat na kdpu, objednanie, kontaktovanie
e zobrazenie loga sponzora e obsahovat zmienky o kvalite, ¢innosti produktu
e uvedenie odkazu na vyrobok alebo sluzbu e ypozornovat na vlastnosti produktu

e pozitivhe hodnotenia
e uvadzat, Ze ide o novinku
e obsahovat vynatky z rekldm
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DOLEZITE TERMINY

Mesiac Ty swerene
Januar 18. 11. 2025
Marec 20. 1. 2026

24. 3. 2026

19. 5. 2026

September 28.7.2026

November 22.9.2026
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PRIKLADY Z PONUKY TOP FORMATOV/BALIKOV*

*Sezonny index bude aplikovany pre video a bannerové reklamné formaty.

VIDEO REKLAMA,
CPT 30* SPOT

300 000 garantovanych videozobrazeni

64 € / CPT
706/ CPT
Mid Roll: 68 € / GPT
Post Roll 60" 306/ GPT

Cielend videoreklama s 20% prirdzkou na
CPT (pohlavie, vek). Cielenie bude aplikované
individudlne, v sUlade s odporucaniami online

obchodného oddelenia.

Pre roll+ mid roll:
Pre Roll;

VYSVETLIVKY POUZITYCH POJMOV

CPT - cost per thousand - cena za tisic zobrazeni internetovej reklamy
PV - page views - poc¢et zobrazeni vygenerovanych uzivatelom

Sezdénny koeficient video reklamy a bannerov pre april, mdj, september,
oktéber, november, december je 1,15.

Detailny cennik online reklamy je k dispozicii na:
https://obchod.markiza.sk/cenniky/reklama-online/online-cennik
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Ceny v obchodoch sice stipaju, no jedna potravina sa
vymyka priemeru. Maslo uz niekolko mesiacov zlacriuje.

ZAHRANICNE KRIMI SOCIALNE VECI

VIDEO: Jazdil po vplyvom Chcete mat vyssi FOTO+VIDEQ: Bratia Slovenska viada ma

alkoholu, sam sa udal. ddochodok? Analytik vypestovali najvacsiu problém, Brusel jej urobil
»  Mladik sa doviezol na prezradil jednoduchy trik tekvicu v historii. Skrt cez rozpocet.
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TNLIVE.SK
BRANDING NA TYZDEN

e 1500 000 garantovanych impresii
18 000 €/1 tyzden
* PR ¢lanok 500 €/zverejnenie
e Nativny ¢ldnok od 5 000 €/produkcia,
zverejnenie, zdielanie

LA

e markiza RELACIE VIDEA Sousiz LIFESTYLE TV PROGRAM LIVE VOYO DALSIE ~ (@) F n )(¢) Q Hiadat 2 Prihlésit sa

v e b s ;
"~ Honza s'(trq'dievé@t vyﬁiﬁt:ul celo pravd'b. Hor%ie _
chvile na vile nezazil : '

Love Island

Chcel vediet vietko.

MARKIZA.SK
BRANDING NA TYZDEN

e 1000 000 garantovanych impresii
12 000 €/1 tyzden



https://obchod.markiza.sk/cenniky/reklama-online/online-cennik

Juraj Matus
SALES DIRECTOR

m: +421 904 700 855
juraj.matus@markiza.sk

Jana Sifelova

SENIOR
SALES MANAGER FOR TV

m: +421 904 700 215
jana.sifelova@markiza.sk

Eva Szabova

ACCOUNT MANAGER FOR TV

m: +421 904 700 217
eva.szabova@markiza.sk

Katarina Fodorova

ACCOUNT MANAGER -
SPECIAL ADVERTISING

m: +421 904 700 854
katarina.fodorova@markiza.sk

Martina Fratrikova

SENIOR
SALES MANAGER FOR TV

m: +421 904 700 463
martina.fratrikova@markiza.sk

Silvia Masarykova

ACCOUNT MANAGER FOR TV

m: +421 910 840 901
silvia.masarykova@markiza.sk

Martina Mackovicova

ACCOUNT MANAGER -
SPECIAL ADVERTISING

m: +4217 948 064 303
martina.mackovicova@markiza.sk

Peter Slamen

SENIOR
SALES MANAGER FOR TV

m: +421 904 700 213
peter.slamen@markiza.sk

Hana Alsharabi

ACCOUNT MANAGER FOR TV

m: +421 910 484 680
hana.alsharabi@markiza.sk

Andrea Geregova

PROJECT MANAGER -
SPECIAL ADVERTISING

m: +421 910 532 151
andrea.geregova@markiza.sk

Andrej Trajlinek

SALES MANAGER — SPECIAL ACCOUNT MANAGER
SPORTS ADVERTISING / NOVA SPORT 3,4,5 SK

m: +421 904 700 219
andrejtrajlinek@markiza.sk

Jana Haramia

ACCOUNT MANAGER FOR TV

m: +421 948 266 696
jana.haramia@markiza.sk

Martin Brtan

TRAFFIC MANAGER
FOR ONLINE

m: +421 904 700 853
martin.brtan@markiza.sk

Zuzana Trubacova

SALES MANAGER FOR ONLINE

m: +421 903 552 857
zuzana.trubacova@markiza.sk

Katarina Jurisova

ACCOUNT MANAGER FOR TV

m: +421 904 700 861
katarina.jurisova@markiza.sk

Anton Sykora

TECHNICAL SUPPORT FOR TV

m: +421 910 840 900
anton.sykora@markiza.sk

Romana Peressényiova

SALES MANAGER FOR ONLINE

m: +421 903 664 388
romana.peressenyiova@markiza.sk

Michal Mikuska

ACCOUNT MANAGER SPORTS

m: +421 904 700 214
michal.mikuska@markiza.sk




