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SO SKUPINOU MARKIZA
JE VASA ZNACKA TAM, KDE SU DIVACI

Za prvych devat mesiacov roka 2026 skupina Markiza opat potvrdila svoju silu

naprie¢ obrazovkami. Od televiznych hitov cez spravodajstvo a socialne siete

az po Voyo prinasa znackdm masovy zasah, obsah, ktory pritahuje pozornost,
a publikum, ktoré sa pravidelne vracia.
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JEDEN PARTNER. VIAC PRILEZITOSTI OSLOVIT DIVAKOV
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SILA TELEVIZNEHO OBSAH, KTORY
LIDRA POKRACUJE ONLINE

Masovy zdsah v obchodnej
cielovej skupine 15-57.

OblUbené programy pritahuju
pozornost aj po odvysielani.

PUBLIKUM NAPRIEC
OBRAZOVKAMI
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Televizia, web, socidlne siete
a Voyo vytvdragju viac
prilezitosti pre znacku.

LIDERSTVO, KTORE POTVRDZUJU C

y

SLA

Skupina Markiza si za prvé tri kvartdly udrzala vedenie celodenne qgj v obchodnom prime-time. Naskok pred
konkurenc¢nou komercnou skupinou jej dava silnu poziciu pri kampaniach zameranych na masovy zdsah.

Skupina Markiza
vs. Skupina JOJ
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Zdroj dat: PMT/FIFTY5BLUE, LIVE + TSO-3 + HOSTIA, obdobie 1. 1. — 30. 9. 2026, share v CS 15-57

Skupina Markiza
vs. Skupina JOJ

Prime Time

+45,8%

Skupina Markiza Skupina JOJ Skupina STVR Ostatné

VYNIKAJUCA SLEDOVANOST PREMENENA NA OBCHODNY VYKON

Liderstvo v sledovanosti sa premieta aj do
reklamného vykonu. Skupina Markiza
vyprodukovala o 41 % viac GRPs nez
konkurenéna skupina JOJ.

Zdroj dat: odhad Centra reklamy skupiny Markiza, obdobie 1. 1. — 30. 9. 2026

@ skupina JoJ

‘ Skupina Markiza
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PRVA V POVEDOMI. PRVA V OBLUBENOSTI
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Televizia Markiza si medzi slovenskymi televiznymi znackami dlhodobo drzi vedUcu poziciu v oboch ukazovateloch.

&

respondentov spontdnne uviedlo Markizu
ako prvu televiznu znacku, ktord im napadla

respondentov oznacilo Markizu za svoju
najoblUbenejsiu televiznu znacku

Zdroj dat: TV Markiza Continuous Tracking, 2muse, online prieskum, reprezentativna vzorka populdcie SR vo veku 15 — 57 rokov, n = 500 respondentov mesacne; vysledky

za 3. $tvrtrok 2026. Udaje sa tykaju samostatnej stanice TV Markiza.

OBSAH, KTORY SI DIVACI VYBERAJU

Od denného serialu Slub a pribehov Dunaja cez velké zabavné Sou az po jesennU novinku Hriech ponuka Markiza
programy, ku ktorym sa divaci pravidelne vracaju. Pre znacky vytvaraju atraktivny priestor na oslovenie Sirokého publika.

Priemerny rating: 8,5 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 31,1 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 526 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 874 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Sivo

Priemerny rating: 8,1 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 37,2 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 505 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 604 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Priemerny rating: 6,1 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 26,0 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 317 000 v CS 12+
Priemnerny dosah: 656 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Priemerny rating: 4,6 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 22,8 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 245 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 383 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Zdroj dat: PMT/FIFTY5BLUE, LIVE + TSO-3 + HOSTIA, obdobie 1. 1. - 30. 9. 2026

DUNAJ

Priemerny rating: 8,3 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 28,1 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 509 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 632 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Priemerny rating: 8,1 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 28,3 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 371 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 565 000 divakov (AvRch, CS 12+)
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Priemerny rating: 6,0 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 20,6 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 345 000 v CS 12+
Priemnerny dosah: 488 000 divakov (AvRch, CS 12+)

televizne
noviny

Priemerny rating: 5,8 % v CS 15-57

Priemerny trhovy podiel: 25,2 % v CS 15-57
Priemerny pocet divakov: 370 000 v CS 12+
Priemerny dosah: 629 000 divakov (AvRch, CS 12+)

Priemerny trhovy podiel: 29,1 % v CS 15-57
Priemerny dosah: 208 000 divakov (AvRch, CS 12+)

SILA MARKIZY POKRACUJE AJ V DIGITALE

D GEETEED

26,37 mil.

video views

52,63 mil

zobrazeni stranok

2,58 mil.

hodin sledovania

4,45 mi.

pouzivatelov

NAJSLEDOVANEJSIE TITULY PODLA VIDEO VIEWS

TITUL VIEWS

redlnych pouzivatelov
mesacne Vv priemere

106+ mil.

zobrazeni strdnok
+5,9 % medzirocne

55 mil.

video views
+63 % medziroc¢ne

1 ,27 mil.

Zdroj dat: Gemius, Google Analytics 4; obdobie 1. 1. — 30. 9. 2026.

NOVINKY OD OKTOBRA 2026

vynoveny web tnlive.sk — novy dizajn, viac priestoru
pre regiony, aktudlne sprdavy a video

TN 60 - krdatke vertikdalne videosprdvy s prezeranim

Aktuadlne - priebezne aktualizovany prehlad

Slub 3,04 mil. . [ .o .
e nova mobilna aplikacia TN live
Let’s Dance 2.96 mil. o
Dunaj, k vasim sluzbam 2 81 mil. ako na socidlnych sietach
Ruza pre nevestu 2,43 mil. krdtkych sprdv

Zdroj dat: Google Analytics 4, obdobie 1. 1. — 30. 9. 2026.

MARKIZA RASTIE AJ NA

SOCIALNYCH SIETACH

takmer 482-tis.

sledovatelov | ndrast o 31-tisic
jednotka medzi slovenskymi
televiziami

326-tis.

sledovatelov
ndrast o vySe 66-tisic

@ 766-tis.

sledovatelov
ndrast o takmer 76-tisic

o)

odberatelov

slovenska jednotka |
priblizne o 25 % viac
pozreti videi medziro¢ne

@ viac nez 1 ,82 mil.

C @Iive je pri udalostiach nazivo >

744.+is.

video views
za rekordny
tyzden

9,1 mil.

prehrati Zivého
vysielania a reldcii
TN live na webe tnlive.sk

11

mimoriadnych
a Specidlnych
vysielani

viac nez 60-tis.

divakov nazivo pri
Specidli k vesmirnej
misii Artemis I

Zdroj dat: Google Analytics 4 a interné ddta TN live, obdobie 1. 1. — 30. 9. 2026.
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Spravodajstvo v centre pozornosti

)

552-tis.

sledovatelov Facebooku Televiznych novin
| najvadsi spravodaijsky profil
na slovenskom Facebooku

viac nez

27 500

novych sledovatelov Instagramu
tnlive.sk od zaciatku roka
| ndrast o 35 %

viac nez

389 mil.

prehrati spravodajskych videi
na Facebookuy, Instagrame a TikToku

Zdroj dat: Meta Business Suite, TikTok Analytics, YouTube Analytics. Pocty sledovatelov a odberatelov k 30. 9. 2026; prirastky a prehratia za 1. 1. - 30. 9. 2026.

Medziro¢ny rast pozreti na YouTube oproti rovnakému obdobiu 2025.

VOYO PREKONALO HRANIcU 800-TISIC piviakov

viac nez

800-tis.

unikatnych divakov
v septembri 2026

L 9 mil.

unikatnych divakov za
poslednych 12 mesiacov

viac nez

2,5 mil.

registrovanych
pouzivatelov

2,4-nésobok

narast pocétu predplatitelov
za tri roky

Obsah, ku ktorému sa divaci vracajo

viac nez

Prva znacka, ktora Slovakom napadne

respondentov uviedlo
Voyo ako prvu platenu
streamovaciu sluzbuy,

42 % 66 %

respondentov uviedlo

Voyo medzi sluzbami,
ktoré poznaju, bez

pripomenutia znacky

84

respondentov poznd
Voyo asporn podla
ndzvu
ktord im napadla

Vo vSetkych troch ukazovateloch
povedomia je Voyo pred Netflixom.

15 hodin

sledovania na divaka
tyzdenne v priemere

70 %

c¢asu sledovania na televizne;j
obrazovke prdve na Voyo

Zdroj dat: interné ddta Voyo; Voyo Brand Tracking, 2muse, april 2026, N = 1 000, populdcia SR vo veku 18 — 79 rokov. Udaje o unikatnych divdkoch vyjadruju po&et divdkov, ktorf v
danom obdobi sledovali obsah na platforme. Na rozdiel od poctu U&tov alebo predplatitelov vyjadruje rediny pocet ludi pred obrazovkou, pricom kazdy divdk sa zapoditava
iba raz bez ohladu na to, kolkokrdt si obsah pustil. Tento Udaj vychddza z metriky MAV, ktord pouzivaju aj globdine streamovacie sluzby.

SKUPINA MARKIZA: SME VSADE TAM, KDE SU DIVACI

Najsilnejsia televizna skupina.

Miliony digitalnych prehrati.
Rastice komunity.

Slovensky st
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Jeden partner pre znacky, ktoré chci byt sucastou toho, co Slovensko sleduje.




